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RapOI‘t Strategii Biznesowej Human DeSign Strategia biznesowa z wykresu Human Design

A—

Business Atlas

Strategia biznesowa |
R Kanoniczny BodyGraph
we dlug TWOJ ego typu odcisk biznesowy

Raport jest generowany wytgcznie z wykresu Human Design. /N
Pokazuje decyzje w kartach: obietnice, cene, komunikacje, granice, —
centra, aktywacje, plan 30 dni i rytm 90 dni.

Human Design Demo

Typ: Manifestujgcy Generator

Strategia: Czekac na reakcje, a potem informowac

Autorytet: Emocjonalny

40
Ego
3
22
7

Sledziona 3 A

N e
Splot stoneczny
Manifestujgcy Generator buduje biznes przez reakcje, szybkos¢ testowania i
zdolnos¢ taczenia wielu watkdéw. Strategia wymaga miejsca na zmiane
kierunku, ale tez jasnych filtréw, zeby tempo nie zamienito sie w chaos.

Korzen

7/9 Centréw zdefiniowanych - 5 Kanatéw - 24 aktywnych Bram

.

@ Profil @ Bramy @ Kanaly

1/4 Pojedyncza 24 S5
Definicja
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@ Mapa strategii biznesowej

Jedna mapa: obietnica, decyzja, energia

Teza biznesowa typu

Human Design Demo: Manifestujacy Generator, profil 1/4. Przewaga Manifestujacego Generatora wynika z szybkiego taczenia obszaréw, testowania wariantéw i skracania drogi
klienta do dziatajgcego rozwigzania. Rdzen oferty: Storce 38.1: walka o sens. Jezyk sprzedazy porzadkuje Merkury 10.4: zachowanie siebie. Filtr decyzji: Nie finalizuj ceny,
partnerstwa ani duzej obietnicy w szczycie emocji. Decyzja ma przejs¢ przez fale i nadal by¢ prawdziwa.. Wzorzec zaufania: zaufanie przez kompetencje i rekomendacje.

q 1. Obietnica rynku )

Rola tej aktywacji: gtéwna obietnica marki i sposéb
bycia widzianym. W ofercie temat ,,walka o sens”
powinien nazwa¢ decyzje klienta, zanim pakiet
wyjasni metode. Linia 1 wymaga podstaw,
dowodow i bezpiecznej struktury.

D

W cenie potraktuj temat , prowokacja” jako granice:
klient ptaci za rozpoznanie, przygotowanie i jasno
okreslony zakres, a nie za nieograniczona
dostepnosd. Linia 1 wymaga podstaw, dowodow i
bezpiecznej struktury.

Kierunek

Zacznij od obietnicy Stonce 38.1, Korzen: walka o
sens, a nie od ogdlnej listy talentow.

Koszt dostarczenia oceniaj przez Ziemia 39.1,
Korzen: prowokacja oraz autorytet: Emocjonalny.

Jezyk sprzedazy upraszczaj przez Merkury 10.4, G:
zachowanie siebie.

Wejscie na rynek prowadz zgodnie ze strategia:
Czekac na reakcje, a potem informowac.
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Metryki

czas od pomystu do testu

[

liczba domknietych eksperymentéw
[ J

poziom satysfakcji i energii
[

rozpoznanie motywu Stonce 38.1
[

klarownos¢ komunikatu Merkury 10.4
[ J

J

3. Jezyk sprzedazy

Niech temat ,zachowanie siebie” stanie sie jednym
jasnym kryterium zakupu. Komunikat ma prowadzic¢
do decyzji: problem, wybér i nastepny krok.

\

Dobry klient

klient akceptuje tempo i testowanie

projekt wymaga tgczenia watkdéw

[ J

zakres ma jasny rezultat mimo elastycznej sciezki
[ ]

klient daje szybki feedback
[ J

klient respektuje strategie: Czeka¢ na reakcje, a
@® potem informowac




@ Architektura oferty

Oferta w szesciu prostych decyzjach

D

Stonce 38.1, Korzen: walka o sens. Rola tej
aktywacji: gtéwna obietnica marki i sposéb bycia
widzianym. W ofercie temat ,walka o sens”
powinien nazwa¢ decyzje klienta, zanim pakiet
wyjasni metode. Linia 1 wymaga podstaw,
dowodow i bezpiecznej struktury.

.

Granica relacji

Wenus 34.2, Sakral: moc. Pilnuj ryzyka:
rozmywanie wartosci, zeby utrzymac aprobate.
Wiasciwy ruch: zostaw prosty format i czekaj na
witasciwe rozpoznanie. Zawsze w zgodzie ze
strategig i autorytetem.

D

Ziemia 39.1, Korzen: prowokacja. W cenie
potraktuj temat ,prowokacja” jako granice: klient
ptaci za rozpoznanie, przygotowanie i jasno
okreslony zakres, a nie za nieograniczong
dostepnos¢. Linia 1 wymaga podstaw, dowodoéw i
bezpiecznej struktury.

Proces

Ksiezyc 44.6, Sledziona: instynkt wzorcéw. Przetéz
temat ,instynkt wzorcéw” na rytm pracy: diagnoza,
decyzja, wdrozenie i przeglad. Niech Sledziona
wyznacza granice energii.

(

Komunikacja

Merkury 10.4, G: zachowanie siebie. Niech temat
,zachowanie siebie” stanie sie jednym jasnym
kryterium zakupu. Komunikat ma prowadzi¢ do
decyzji: problem, wybdr i nastepny krok.

J

Dopasowanie klienta

Mars 30.4, Splot stoneczny: pragnienie. Pilnuj
ryzyka: sprzedawanie niedojrzatej krawedzi, zanim
stanie sie metoda. Wtasciwy ruch: sprzedawaj
przez zaufanie, polecenia i nazwany rytm relacji.
Zawsze w zgodzie ze strategia i autorytetem.

~

4 ) 4
Antywzorce Rola w zespole
® zbyt wiele ofert naraz ® integrator projektéw
PY porzucanie projektu przed zebraniem danych ® osoba od prototypdéw
- J -
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[. Decyzje, autorytet i profil

Jak wybiera¢ kierunek bez presji

q Autorytet w biznesie

wybierz kierunek.

Decyzje biznesowe potrzebujg czasu na przejscie przez fale emocjonalng. Nie
podejmuj kluczowych zobowigzan w szczycie ekscytacji ani w dotku. Dobry proces
to: nazw decyzje, daj jej czas, wré¢ do niej po zmianie nastroju i dopiero wtedy

) q Profil w relacjach

Profil 1/4 taczy solidne przygotowanie z siecia relacji. Strategia biznesowa powinna
wspierac eksperckie zaplecze i stabilne polecenia.

Proces decyzji

Decyzje biznesowe potrzebujg czasu na przejscie przez fale
emocjonalna. Nie podejmuj kluczowych zobowigzah w

Nazwij stawke decyzji: pienigdze, reputacja,
energia, relacja albo czas.

Oddziel sygnat autorytetu od leku, pospiechu i
poréwnywania sie z rynkiem.

Zapisz decyzje i warunki, przy ktérych wrécisz do
ponownej oceny.

Linia 1 pokazuje pierwszy sposéb uczenia sie i
prezentacji wartosci, a linia 4 pokazuje drugi

Ryzyka decyzyjne

decyzja pod presja okazji
zgoda bez sprawdzenia kosztu energii
nadmierna racjonalizacja po sygnale ciata

pomijanie wtasnej strategii typu

-

sposdb kontaktu z rynkiem. \
Widocznos¢ profilu

Rytm rozmowy z klientem

Ustal jasny kontekst rozmowy i sprawd?, czy klient widzi Twoja role.

Human Design Business Strategy Report
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© Sprzedaz, komunikacja i widocznosé¢

Mniej nacisku, wiecej czytelnosci

- J

dowodow i bezpiecznej struktury.

) (O | (o

Niech temat ,zachowanie siebie” stanie sie jednym Rola tej aktywacji: gtéwna obietnica marki i sposéb Najlepsza widocznos¢ dla profilu 1/4 powinna

jasnym kryterium zakupu. Komunikat ma prowadzic¢ bycia widzianym. W ofercie temat , walka o sens” pokazac zaufanie przez kompetencje i

do decyzji: problem, wybér i nastepny krok. powinien nazwac¢ decyzje klienta, zanim pakiet rekomendacje, zamiast kopiowac obcy rytm
wyjasni metode. Linia 1 wymaga podstaw, publikacji.

q Jedno zdanie sprzedazowe

Pomagam rozpoznaé¢ moment, w ktérym temat ,walka o sens” staje sie realng
decyzja, uporzadkowad wybor i przejs¢ do nastepnego kroku bez presji.
Komunikacja ma by¢ konkretna, nie gtosniejsza.

Czego nie dociskac

Pilnuj ryzyka: rozmywanie wartosci, zeby utrzymac aprobate. Wtasciwy ruch:
zostaw prosty format i czekaj na wtasciwe rozpoznanie. Zawsze w zgodzie ze
strategig i autorytetem.

Tresci bez wypalenia

Tworz tresci wokdt Merkury 10.4: jeden problem klienta, jedno kryterium decyzji i jeden nastepny krok. Tekst ma oszczedzac energie odbiorcy i Twoja.
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[. Centra jako mapa zasoboéw i ryzyk

Dziewiec¢ pdl energii w prostych kartach

(| Ajna - otwarte

Pole presji. Otwarta Ajna uczy elastycznosci
pogladdéw. Nie pozwalaj, zeby ta presja ustalata
cene, tempo ani granice klienta.

CETEEED

Pole presji. Otwarte centrum Gtowa fatwo
przejmuje cudze pytania. Nie pozwalaj, zeby ta
presja ustalata cene, tempo ani granice klienta.

- AN

~

/

) q Serce/Ego - zdefiniowane

Staty zaséb. Zdefiniowane Ego moze dawac staty
dostep do woli i zobowigzan. Uzywaj tego jako

stabilnego zasobu biznesowego, a nie obowigzku
statej dostepnosci.

G - zdefiniowane

Staty zaséb. Zdefiniowane G daje stalsze poczucie
kierunku i tozsamosci. Uzywaj tego jako stabilnego
zasobu biznesowego, a nie obowigzku statej
dostepnosci.

- J

q )

Splot sloneczny - zdefiniowane

Sakral - zdefiniowane

Staty zaséb. Zdefiniowany Sakral daje staty dostep
do energii zyciowej, gdy jest odpowiedz. Uzywaj
tego jako stabilnego zasobu biznesowego, a nie
obowigzku statej dostepnosci.

Staty zaséb. Zdefiniowany Splot stoneczny wnosi
fale emocjonalng. Uzywaj tego jako stabilnego
zasobu biznesowego, a nie obowigzku statej
dostepnosci.

- AN
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q )

Gardlo - zdefiniowane

Staty zaséb. Zdefiniowane Gardto daje bardziej
staty styl ekspresji. Uzywaj tego jako stabilnego
zasobu biznesowego, a nie obowigzku statej
dostepnosci.

- J

Sledziona - zdefiniowane A

Staty zaséb. Zdefiniowana Sledziona daje bardziej
staty instynkt i czucie ryzyka. Uzywaj tego jako
stabilnego zasobu biznesowego, a nie obowigzku
statej dostepnosci.

J

Korzen - zdefiniowane

Staty zaséb. Zdefiniowany Korzeh moze dawacd
staty sposdb pracy z presja startu i adrenaling.
Uzywaj tego jako stabilnego zasobu biznesowego,
a nie obowiazku statej dostepnosci.




[ . Bramy, linie i planety ja.ko talenty biznesowe Cztery najwazniejsze sygnaty bez $ciany tekstu

Obietnica: Stonce 38.1, Korzen: wal ) f Cena: Ziemia 39.1, Korzen: prowoka

Rola tej aktywacji: gtéwna obietnica marki i sposéb bycia widzianym. W ofercie W cenie potraktuj temat , prowokacja” jako granice: klient ptaci za rozpoznanie,
temat ,walka o sens” powinien nazwac decyzje klienta, zanim pakiet wyjasni przygotowanie i jasno okreslony zakres, a nie za nieograniczong dostepnos¢.
metode. Linia 1 wymaga podstaw, dowodéw i bezpiecznej struktury. Linia 1 wymaga podstaw, dowodéw i bezpiecznej struktury.

- J N

q Komunikacja: Merkury 10.4, G: zac ) € Granica: Wenus 34.2, Sakral: moc

Niech temat ,zachowanie siebie” stanie sie jednym jasnym kryterium zakupu. Pilnuj ryzyka: rozmywanie wartosci, zeby utrzymac aprobate. Wtasciwy ruch:
Komunikat ma prowadzi¢ do decyzji: problem, wybér i nastepny krok. zostaw prosty format i czekaj na wtasciwe rozpoznanie. Zawsze w zgodzie ze
strategig i autorytetem.

/
Inteligencja kanalow

°® 33-13: W ofercie kanat moze wskazywag, jaki rezultat klient najczesciej rozpoznaje jako naturalny i spéjny

PY 10-34: podazanie za przekonaniami

\

J
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@ Playbook operacyjny

Playbook z konkretnych aktywacji HD - 5 krokéw klarownosci z wykresu

e Nazwij obietnice

Rola tej aktywacji: gtéwna obietnica marki i sposéb
bycia widzianym. W ofercie temat , walka o sens”
powinien nazwa¢ decyzje klienta, zanim pakiet
wyjasni metode. Linia 1 wymaga podstaw, dowoddw i
bezpiecznej struktury.

-

J

/
o Chron relacje

Pilnuj ryzyka: rozmywanie wartosci, zeby utrzymad¢
aprobate. Wiasciwy ruch: zostaw prosty format i
czekaj na wiasciwe rozpoznanie. Zawsze w zgodzie ze
strategia i autorytetem.

\

[ )

e Ustal granice ceny

W cenie potraktuj temat ,, prowokacja” jako granice:
klient ptaci za rozpoznanie, przygotowanie i jasno
okreslony zakres, a nie za nieograniczona
dostepnos¢. Linia 1 wymaga podstaw, dowodéw i
bezpiecznej struktury.

e Upros¢ komunikat

Niech temat , zachowanie siebie” stanie sie jednym
jasnym kryterium zakupu. Komunikat ma prowadzic¢
do decyzji: problem, wybér i nastepny krok.

-

e Sprawdz energie
Przetéz temat ,pragnienie” na rytm pracy: diagnoza,

decyzja, wdrozenie i przeglad. Niech Splot stoneczny
wyznacza granice energii.

Kwalifikacja klienta

P Czy klient rozpoznaje moja role?
P Czy problem miesci sie w zakresie?

® Czy mam zgode na diagnoze?

Dominujace pole aktywacji

Dominujace pole aktywacji: Korzen. Traktuj je jako filtr biznesowy: staty nacisk moze dawac tempo i zdolnos¢ domykania

Human Design Business Strategy Report
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Plan 30 dni

Plan z czterech najmocniejszych aktywacji

.

q Tydzien 1: obietnica

Stohce 38.1, Korzen: walka o sens: Rola tej aktywacji: gtéwna obietnica marki i
sposdb bycia widzianym. W ofercie temat ,walka o sens” powinien nazwacd
decyzje klienta, zanim pakiet wyjasni metode. Linia 1 wymaga podstaw,
dowodéw i bezpiecznej struktury.

(| Tydzien 2: cena
Ziemia 39.1, Korzen: prowokacja: W cenie potraktuj temat ,prowokacja” jako
granice: klient ptaci za rozpoznanie, przygotowanie i jasno okreslony zakres, a
nie za nieograniczong dostepnosé. Linia 1 wymaga podstaw, dowodow i
bezpiecznej struktury.

q Tydzien 3: komunikacja

Merkury 10.4, G: zachowanie siebie: Niech temat ,zachowanie siebie” stanie sie
jednym jasnym kryterium zakupu. Komunikat ma prowadzi¢ do decyzji: problem,
wybér i nastepny krok.

-

.

Mierniki miesiaca

@ Cczas od pomystu do testu
PY liczba domknietych eksperymentéw

'Y poziom satysfakcji i energii

Human Design Business Strategy Report
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Tydzien 4: granica

Wenus 34.2, Sakral: moc: Pilnuj ryzyka: rozmywanie wartosci, zeby utrzymac
aprobate. Wiasciwy ruch: zostaw prosty format i czekaj na wtasciwe rozpoznanie.
Zawsze w zgodzie ze strategia i autorytetem.

Czego nie robic¢

® zbyt wiele ofert naraz
PY porzucanie projektu przed zebraniem danych

® brak domknieé




Plan 90 dni wedlug mechaniki HD

/
e Faza 1

Stonce 38.1, Korzen: walka o sens: Rola tej aktywacji:
gtéwna obietnica marki i sposéb bycia widzianym. W
ofercie temat ,walka o sens” powinien nazwa¢
decyzje klienta, zanim pakiet wyjasni metode. Linia 1
wymaga podstaw, dowodow i bezpiecznej struktury.

o

~

_/

/
o Faza 4

Wenus 34.2, Sakral: moc: Pilnuj ryzyka: rozmywanie
wartosci, zeby utrzymac aprobate. Wtasciwy ruch:
zostaw prosty format i czekaj na wtasciwe
rozpoznanie. Zawsze w zgodzie ze strategig i
autorytetem.

Faza 2

Ziemia 39.1, Korzen: prowokacja: W cenie potraktuj
temat ,prowokacja” jako granice: klient ptaci za
rozpoznanie, przygotowanie i jasno okreslony zakres,
a nie za nieograniczona dostepnos¢. Linia 1 wymaga
podstaw, dowoddw i bezpiecznej struktury.

..

Rytm wdrozenia z planet, linii i centr

A—

/
° Faza 3

Merkury 10.4, G: zachowanie siebie: Niech temat
»,zachowanie siebie” stanie sie jednym jasnym
kryterium zakupu. Komunikat ma prowadzi¢ do
decyzji: problem, wybér i nastepny krok.

/
e Faza 5

Ksiezyc 44.6, Sledziona: instynkt wzorcéw: Przetéz
temat ,instynkt wzorcéw” na rytm pracy: diagnoza,
decyzja, wdrozenie i przeglad. Niech Sledziona
wyznacza granice energii.

Faza 6

Mars 30.4, Splot stoneczny: pragnienie: Przetéz temat
Lpragnienie” na rytm pracy: diagnoza, decyzja,
wdrozenie i przeglad. Niech Splot stoneczny
wyznacza granice energii.

q Kompas decyzji )

Co 30 dni poréwnaj oferte, cene i sposdb pracy z sygnaturg typu oraz presja nie-ja.
Zostaw to, co wzmacnia poprawny rytm, a usun to, co wymusza udowadnianie
wartosci.

Przeglad miesieczny

Czy obietnica z Stonce 38.1 daje wiecej sygnatury typu niz presji?
Czy jezyk sprzedazy z Merkury 10.4 upraszcza decyzje klienta?

Czy zasbb Gardta jest uzywany sSwiadomie, a nie przecigzany?
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@ Unikalny odcisk biznesowy

Najkrétsza wersja strategii klienta

Unikalna teza biznesowa

Human Design Demo: Manifestujgcy Generator, profil 1/4. Przewaga Manifestujgcego Generatora wynika z szybkiego taczenia obszaréw, testowania wariantéw i skracania drogi klienta do
dziatajgcego rozwigzania. Rdzen oferty: Stonce 38.1: walka o sens. Jezyk sprzedazy porzadkuje Merkury 10.4: zachowanie siebie. Filtr decyzji: Nie finalizuj ceny, partnerstwa ani duzej obietnicy
w szczycie emocji. Decyzja ma przejs¢ przez fale i nadal by¢ prawdziwa.. Wzorzec zaufania: zaufanie przez kompetencje i rekomendacje.

D

Przewaga Manifestujgcego Generatora wynika z szybkiego tgczenia obszaréw,
testowania wariantéw i skracania drogi klienta do dziatajacego rozwigzania.

.

q Zaufanie profilu

Oferta dla profilu 1/4 powinna miec¢ jasny format kontaktu, sposéb budowania
zaufania i granice oczekiwan klienta.

-

PN

(D )

Nie finalizuj ceny, partnerstwa ani duzej obietnicy w szczycie emocji. Decyzja ma
przejs¢ przez fale i nadal by¢ prawdziwa.

J

:

Zdefiniowane: Gardto, G, Serce/Ego, Sledziona, Splot stoneczny +2. Otwarte:
Gtowa, Ajna. Zasoby pokazuja stabilnos¢, a otwarte centra pokazujg miejsca pres;ji.

Model premium

® wejscie: szybki przeglad mozliwosci

- AN

Filtry klienta

P klient toleruje iteracje

@ core: sprint z rezultatem P zakres pozwala na zmiane taktyki P Dowozenie: oprzyj obietnice o Ziemia 39.1: prowokacja i rytm
pracy: dziel projekt na krétkie cykle; informuj o zmianach.
P premium: system modulow dobranych do klienta P jest zgoda na szybki feedback P Jezyk sprzedazy: uzyj Merkury 10.4: zachowanie siebie,

Formula oferty HD

Obietnica: niech Stofice 38.1: walka o sens nazwie widoczna decyzje
® klienta, a strategia typu utrzyma poprawny moment wejscia.

zeby kryteria zakupu byty konkretne, a nie gtosniejsze.

/O /
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© Inteligencja oferty z wykresu

Ostatnia strona: decyzje zamiast tabeli

7

Przewaga rynkowa

Przewaga Manifestujgcego Generatora wynika z
szybkiego taczenia obszaréw, testowania
wariantéw i skracania drogi klienta do dziatajacego
rozwigzania.

.

q Zaufanie profilu

Najlepsza widocznos¢ dla profilu 1/4 powinna
pokazac zaufanie przez kompetencje i
rekomendacje, zamiast kopiowac obcy rytm
publikacji.

Granica ceny

Cena powinna wytrzymac kilka stanéw

Jak czytac¢ wykres w biznesie

Obietnica: Stonce 38.1: walka o sens. Dowozenie:
Ziemia 39.1: prowokacja. Jezyk: Merkury 10.4:
zachowanie siebie.

emocjonalnych, nie tylko ekscytacje po rozmowie.

q )

Rytm dostarczania

dziel projekt na krétkie cykle; informuj o zmianach;
zapisuj decyzje i powody zwrotéw

- J

Inteligencja kanalow )

33-13: W ofercie kanat moze wskazywad, jaki
rezultat klient najczesciej rozpoznaje jako
naturalny i spéjny; 10-34: podazanie za
przekonaniami

Inteligencja aktywacji

Satysfakcja i spokdj po informacji zwrotnej pokazujg dobry tor, frustracja i po$piech bez komunikacji pokazujg przecigzenie. Kod aktywacji: Stonce 38.1: walka o sens; Ziemia 39.1:
prowokacja; Merkury 10.4: zachowanie siebie; Wenus 34.2: moc; Ksiezyc 44.6: instynkt wzorcéw; Mars 30.4: pragnienie; Jowisz 42.5: domykanie cykli; Saturn 24.3: powracanie do mysli
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